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voceé sabe o que é?
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“O Inbound Marketing é ©2)% mais barato

que o Marketing convencional.”
Resultados Digitais




O primeiro passo para utilizar essa estratégia,
construindo uma marca forte, é através do
Marketing de Conteudo. Para isso, vocé
precisa compartilhar conteddos de qualidade,
em que o seu cliente possa ser alimentado
com assuntos que possam gerar interesse e
engajamento.

A metodologia do Inbound Marketing é
baseada em 4 etapas: atragdo, conversao,
fechamento e encantamento. Além de ser
uma forma eficaz ndo necessita de altos
investimentos  para apresentar  bons
resultados. Por isso, vamos explicar melhor
cada uma dessas etapas na préxima pdgina.
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atrair

Esse primeiro momento € para atrair a atencdo de seus
usudrios. Para isso, é usado diversas formas de contelddos
relevantes que possam despertar o interesse de seu publico.

CORVEMCEl

Essa etapa pode acelerar o processo para aqueles leads que ainda ndo
estdo no estdgio de compra. Além disso, € muito importante criar uma
relagdo com o seu publico, mostrando o quanto suas necessidades
importam. A fase de pés-venda deve ser tdo importante quanto todas
as anteriores, pois assim, o cliente continuard confiando em vocé.
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relaciondr

Essa etapa pode acelerar o processo para aqueles leads que ainda
ndo estdo no estdgio de compra. Além disso, € muito importante
criar uma relagdo com o seu publico, mostrando o quanto suas
necessidades importam. A fase de pds-venda deve ser tdo
importante quanto todas as anteriores, pois assim, o cliente

continuard confiando em vocé.
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Depois de todo o processo ter sido feito, vem a fase da
andlise, em que é possivel avaliar todos os resultados obtidos,

inclusive os leads e oportunidades conquistados.
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Ficouum
pouco mais

clare?

Assim, VOCEé consegue
levar o conteddo certo
Qs pessoas certas!




Jornada do
consumidor6

Vocé jé ouviu falar em Jornada do Consumidor?
Ou Funil de Vendas? Vamos explicar de maneira
bem objetiva, para que vocé possa entender
melhor o processo de Inbound Marketing.

Acredita-se que, antes do cliente realizar uma
compra, ele passa por diversas etapas como:
aprendizado e descoberta, reconhecimento do
problema, decisdo. Através dessas etapas, o
consumidor vai evoluindo sua mente a respeito de
determinado produto ou servigo, resultando ou
ndo na compra.




Para visualizar essa jornada, levamos em consideragcéo o FUNIL DE VENDAS. Essa representagdo, nos
possibilita o acompanhamento do consumidor em toda a sua jornada, do topo até o fundo.

Por isso, quando vamos levar algum cliente especifico em consideracdo, € muito importante saber em que
fase dessa jornada ele estd, pois assim, fica mais fdcil de desenvolver uma comunicagdo eficaz e abragar
novas oportunidades.
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Quais sdo @
vantagens .

Utilizar a estratégia do Inbound Marketing para a sua
empresa, pode apresentar diversos beneficios.

Quer saber quais sdo?
Entdo continue com a gente!



Alcancar o
publico cer

Esse primeiro beneficio é muito importante!
Pois assim, vocé consegue alcangar um publico de
qualidade. N&o adianta atingir um publico
gigante, se ele ndo tiver a qualidade necessdria.




Custos mai
reduzidos

Se formos comparar com as formas tradicionais, o
Inbound ndo necessita de grandes investimentos.
Se for usado da maneira correta, pode trazer
grandes resultados com um baixo custo. Além
disso, ndo costuma desperdicar recursos.




Analise
completa

Analisar os resultados em tempo real € uma
grande vantagem. Assim, é possivel acompanhar
quais estratégias estdo trazendo resultado e como
estd o seu planejamento.




Melho
Relaci

Com o objetivo de gerar engajamento e uma boa
aproximagdo entre o cliente e a empresaq, essa é
umas das vantagens mais importantes, j& que, ao
adquirir a confianca do usudrio tudo se torna mais
simples.




Conclusacg
o

Agora que vocé jd@ entendeu como funciona essa poderosa
estratégia, ndo deixe pra depois. Vocé pode comecgar a estruturar
as suas etapas agora mesmo, desenvolvendo um plano cheio de
vantagens e beneficios para o seu negocio.

Mas lembre-se: antes de tudo, vocé precisa conhecer muito bem
o seu publico-alvo e definir a sua persona. Assim, vocé pode
aproveitar o processo e entender melhor os resultados.




vamos dar START em
novas solucdes?

fale com a gente )
(51) 30411730 // 99595 1514
www.guapaagencia.com.br

Av. Flores da Cunha, 903
Sala 412 | Cachoeirinha RS

O © GUAPAAGENCIA




